Rainbow Bubbles



STORY-BAUKASTEN

1. Ziel

Was soll mit der
Story erreicht
werden?

8. Glaubwiirdig

Authentische Stories
sind glaubwirdig; die
Zielgruppe kann sich
hier leider
wiederfinden.

2. Zielgruppe

Wen will ich erreichen?
Welche Bedlirfnisse
sind zu erflllen? Wo
halt sich die Zielgruppe

auf (Medien)?

Verstandliche und leicht
nachvollziehbare Story

3. Story-Typ

Erzahlform der
Geschichte abgrenzen:
Welcher Typ von
Geschichte ist passend
fur mein Ziel?

4. Held

Ohne Held funktioniert
keine Story!

Wie sieht er aus?
Welche Eigenschaften
hat er?

Die in der Story enthaltenden Rollen
geben im Grundprinzip den Ablauf

der Story vor:

1. Held ist der Mann, der am Ende

seine Angebetete heiraten wird.

2. Gegenspieler (Feind) ist der
Mitbewerber, der reiche Manager.
3. Mentor als weiser Berater ist der

Nachtwachter.

4. Happy End nicht vergessen!

7. Uberraschung

Das Publikum méchte
sich nicht langweilen und
bendtigte liberraschende
Elemente, Wendepunkte,
unerwartete Ereignisse.
(Spannungsbogen)

5. Protagonisten

Gegenspieler des
Helden? Welche
weiteren Figuren sind
notwendig, um die
Story voranzutreiben?

6. Emotionalitat

Vergessen Sie sie
emotionale Ansprache
nicht; das Publikum
mochte mit dem
Helden leiden, hoffen
und sich erfreuen!
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